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> Lectiesintroductiva

g

D MENSIUNEA ECONOMICA A CETATEANULUI

REPEREIPENTRUIEDUCATIA)
ECONOMICO=FINANCIARA

= Oamenii discuta deseori despre probleme pe care le numesc
economice si financiare.

= Printii vorbesc despre nevoia de a avea economii si le cer
si lor s& economiseasca.

¢ Unele familii se remarca prin modul in care stiu sa se gospoda-
reasca.

= Pentru a-si satisface nevoile prin cumpadraturi, toti oamenii au
nevoie de bani.

= Tot mai multi cetateni vor sd devina antreprenori.

= In localitatea lor existd institutii bancare, iar acestea lucreaza
cu bani.

A

Vom incerca sa raspundem unor
astfel de intrebari insotind doi
colegi din clasa a Vili-a, Alexandra si
Andrei, in diferite momente ale vietii
lor cotidiene. Si pentru ca Educatia
economico-financiara este parte

a disciplinei Educatie social3, este
firesc ca elevi sa va intrebati:

i. Ce cunostinte, deprinderi, atitudini
si comportamente ne-am insusit studiind
Educatia sociald in anii anteriori?

Enumeram in continuare cateva dintre informatiile pe care

le-ati aflat, dar si cateva activitdti/proiecte in care v-ati im-

plicat in anii anteriori.

+" Ati aflat ca toti copiii au drepturi si ca drepturile lor sunt
la fel de importante ca si drepturile adultilor.

+" Ati inteles cd este necesar sa vd deprindeti inca de mici
sa ganditi critic, sa nu luati cunostintele si informatiile
de-a gata, asa cum sunt difuzate de diverse surse.

+" V-ati obisnuit sd interactionati cu ceilalti asa cum vd
doriti sa interactioneze ceilalti cu voi.

+~ V-ati deprins sd tratati orice persoand cu respect pentru
demnitatea ei, cu toleranta, fard sa pierdeti din vedere
ca este firesc sa ne bucurdm de sanse egale.

,Stiinta tnseamnd putere!”

(Francis Bacon, filosof si om de stiintd englez)

= De ce este necesar ca elevii sd aiba de la o varsta cat
mai frageda cunostinte economico-financiare?

# De ce printre disciplinele de studiu din clasa a Vlll-a
exista si Educatia economico-financiard?

s Ce este o problema economico-financiara?

» Dacd existd metode pentru a face economii, care
sunt acelea? In ce scop se economisesc banii?

= Ce fnseamna ca stii sa te gospodaresti bine?

» De unde provin banii? Ce forme pot imbraca banii
n societatea actuald?

= Ce inseamnd sa fii consumator, producdtor, antre-

prenor?
k Care este rolul bancilor in viata oamenilor?

SA EXERSAM GANDIREA ECONOMICA

1. Reflectati asupra textului de mai jos.

,Cu bani poti sd ai orice, se spune. Nu, nu se poa-
te. Poti si cumperi mancare, dar nu poftd; medica-
mente, dar nu sdndtate; paturi moi, dar nu somn;
cunoastere, dar nu intelepciune; strdlucire, dar nu
confort; distractie, dar nu bucurie; colegi, dar nu
prietenie; servitori, dar nu fidelitate; pdr carunt, dar
nu onoare; zile linistite, dar nu pace. Coaja tuturor
lucrurifor o poti obtine cu bani, dar nu sdmburele.
Acesta nu poate fi obtinut cu bani.”

(Arne Garborg, scriitor norvegian)

Redactati pentru un ziar/o revistd, cu specific eco-
nomic, un articol de 10-15 randuri in care sa va
exprimati argumentat acordul sau dezacordul fata
de gandirea scriitorului Arne Garborg, ardtand,
in acelasi timp, rolul si valoarea banilor in viata
fiecdruia dintre voi.

2. ldentificati in imaginile de mai jos activitdti eco-
nomice practicate in comunitdtile rurale. Reali-
zati un tablou similar care sa ilustreze activitati
economice specifice mediului urban.

In comunitdtile rurale se desfdsoard activitdti economice specifice.




Alexandra si Andreiisi
propun sa completeze o lista
a achizitiilor acumulate in
clasele V-Vil la Educatia
sociala si va invita si pe voi
sd faceti acest exercitiu
alaturi de ei.

+" Ati inteles ca valorile care trebuie sa va ghideze sunt:
dezvoltarea identitatii culturale, acceptarea si respecta-
rea diversitatii, valorizarea pozitivd a diferentelor, trata-
mentul egal al persoanelor, solidaritatea, promovarea
incluziunii sociale, dialogul intercultural.

% Atiinvdtat si ati exersat comportamente democratice, cai
de participare la viata comunitdtii si de apdrare a dreptu-
rilor voastre atunci cand ati considerat ca acestea vd sunt
incalcate; acum stiti carei institutii sd va adresati atunci
cand considerati ca drepturile va sunt incalcate.

+" V-ati deprins sa va implicati, prin proiecte, in dezbaterea si
rezolvarea problemelor comunitatii, dovedind cd va pasa.

2. Ce veti invata la Educatia economico-financiara
in clasa a Vlll-a?

Educatia economico-financiara isi propune s fie un
ghid care sd vd insoteascd in lumea economicd, inteleasd ca
domeniu al vietii cotidiene cu care ne intalnim zilnic fiecare
dintre noi, in calitatea noastra de simpli cetateni.

A. ECONOMIE

Termenul economie provine din limba greaca, fiind
format din oikos, cu sensul de ,casd, gospodarie”, si no-
mos, care inseamna ,conducere, normd, lege”. Cu alte
cuvinte, economia se referd la reguli, norme dupd care
este bine si ne gospodirim. In prezent, economia este
o stiintd sociald care studiaza activitdti umane precum:
productia, comertul, consumul de bunuri si servicii.

Economia cuprinde:

/" legaturile create de oameni pentru a obtine bunuri si
servicii (productia);

+" legaturile care se formeaza atunci cand au loc schimburi
de bunuri prin vanzare-cumpérare (comertul);

v legaturile necesare pentru ca oamenii sa isi satisfacd
nevoile (consumul).

e | o

* Am aflat INFORMATII occioiicimriisnsississisions
o Am participat 1a ACTIVITATI oo
* M-AM IMPLICAT Tn proiecte ...
¢ AM REZOLVAT probleme ..o

3. Va aflati Tn vizita la un agent economic foar-

te apreciat pentru produsele sale de patiserie.
Alcdtuiti o listd cu Tntrebdrile pe care doriti sa
i le adresati referitoare la procesul de productie
si la comercializarea produselor sale.

Produsele de patiserie sunt preferate de multi consumatori.

4. Va aflati n tabard, timp de o saptdmanad, intr-o

statiune montana. Pretul taberei include trans-
portul, cazarea si trei mese pe zi, iar in bagaje
aveti tot echipamentul necesar.

a) Copiati pe caiet tabelul de mai jos si comple-
tati coloana a treia ilustrand modul in care
veti folosi cei 250 de lei dati de parinti pentru
cheltuieli personale.

Activitati distractive 40 lei/ora

tip ,Aventura Parc”

Suc de fructe 5 lei/sticla 0,5 litri

Apa plata 3 lei/sticla 0,5 litri
Chipsuri 10 lei pachet
Ciocolata 5 lei bucata
Guma de mestecat 5 lei pachet

Tricou imprimat - tru- 75 lei
pa muzicald preferata

Suvenir breloc 10 lei
Suvenir magnet 10 lei
Cinema 30 lei/bilet
Suma cheltuita:

Suma ramasa:

b) Comparati rezultatele si justificati-va optiunile.
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Alexandra si Andrei inteleg
cd relatiile intre oameni,
legate de munca, de activi-
tatea economica au loc intot-
deauna in cadrul unui mediu
economic, in care exista:

v anumite caracteristici natural-geografice (de exemplu,
este definitoriu pentru o activitate dacd se desfasoara
intr-o zond maritima sau montand);

v legi (reglementari cu privire la ceea ce este posibil si
cum este posibil, cu referire la derularea activitdtilor
economice);

~ institutii (care au ca obiect de activitate aplicarea legilor
economice si care vegheaza la respectarea legilor);

~/ obiceiuri si traditii (poate fi vorba despre produse tra-
ditionale, obtinute prin metode vechi, in medii protejate);

' relatii sociale si culturale (pot exista legaturi intre etnii
diferite in fabricarea si sustinerea unor produse).

Cetateanul, in relatiile economice, actioneazd cu atat mai
eficient cu cat da dovada de un set de abilitdti specifice,
precum:

'l

- szi‘ et
50 PErdre’ il2.4uilitaia
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B. FINANCIAR

Termenul financiar” are in vedere activitatea economi-
ci realizatd prin intermediul banilor, activitate care are la
baza circulatia banilor.

Argumentati in favoarea sau Tmpotriva idei:
,Economia studiazd comportamentul omului ca
raport intre scopurile sale si resursele limitate de
care dispune, sau ca mod in care omul isi gesti-
oneaza resursele pentru a-si satisface nevoile”.

(http://www.dezvoltarea-carierei.com/media/files/
Bazele_economiei_-_de_la_teorie_la_comportament_
economic.pdf)

INVATA
ECONOMIA!

Educatia economico-financiard este foarte necesard.

Cuvinte-cheie )

® cconomie
® financiar

Fie ca vorbim de gasirea unui
loc de munca, de partici-
parea la viata democratica,
de mentinerea unui stil de
viata sanatos, de accesul la

o locuinta sau la evenimente
culturale si sociale, tinerii
trebuie sd ajungd sa isi ia
viata in propriile maini.



Termenul financiar: 1. privitor la finante, la circulatia ba-
nilor, a creditului; 2. cu referire la un specialist in operatii
financiare; 3. cu referire la o persoand care detine capital
financiar; 4. referitor la profesia de bancher.

Asadar, Educatia economico-financiard isi propune ca obiec-
tiv intelegerea lumii economice moderne, cu productia,
comertul si consumul vdzute in legdtura lor cu banii, cu
sistemul financiar bancar si nebancar. Secolul XXl este de
neconceput fard bani. Economia fdrd finante a devenit si ea
imposibil de imaginat.

Concluzia Alexandrei, a lui Andrei si a colegilor lor, dupa
analiza intelesului termenilor, este ca la Educatia econo-
mico-financiard vor discuta despre toate lucrurile/bunu-
rile din casele si din scoala lor, obiecte care au fost produse
de producatori/intreprinzatori si care au ajuns la ei prin
vanzare-cumpdrare, prin intermediul banilor. Va fi vorba
despre lucrurile care ne atrag pe toti in mall-uri, despre
modul in care economisim bani din alocatie sau din burse
pentru a participa la un eveniment sau pentru a achiziti-
ona gadgeturi noi.

3. 5S4 ne pregatim pentru autonomia
economico-financiara

Alexandra si Andrei vor implini in curdnd 14 ani si vor intra in
posesia cartii de identitate. Ei stiu deja ca au drepturi, dar si
responsabilitati. Ce aduce nou posesia cértii de identitate?
Vor avea drepturiin plus? Vor avea responsabilitati in plus?

Drepturile si libertdtile cetdtenesti sunt intemeiate pe prin-
cipii si valori, sunt legate de ,domnia legii”, de ,statul de
drept”, puterea cetatenilor - teme discutate si aplicate in
clasa a Vll-a la Educatia pentru cetdtenie democraticd.

Avand ca temei drepturile si libertatile civile, sociale si
politice, fiecare tandr isi doreste sa actioneze ca fiintd auto-
noma (independentd).

Ce inseamnd sd actionezi ca fiintd autonomd? In primul
rand, inseamnd a fi pe propriile picioare! Aceasta presu-
pune insd a fi in cunostintd de cauzd, a actiona in acord
cu informatiile de care dispui si dupa metodele cele mai
adecvate, deprinse prin exercitii si experiente proprii, per-
sonale sau de grup, de echipa. >

‘Ne mplicémi‘h Vla‘!:a comu nitéti'i :

PROIECT. Observati atent firmele din localita-
tea Tn care locuiti; creati cite un simbol (emoti-
con) pentru fiecare tip de activitate economica
(productie, comert, servicii) si realizati o harta
economica a localitdtii voastre. Prezentati har-
tile si comparati-le intre ele.

1. Ce tip de activitdti economice predomina in

localitatea voastra?

2. Ce tip de activitati economice sunt deficitare
in localitatea voastra?

3. Cunoscand nevoile specifice ale comunita-
tii locale, dati cate un exemplu de activitate
n care ati fi interesati sa va implicati pentru
a contribui la dezvoltarea sa economica.

Tn realizarea proiectului tineti cont de cele
fnvatate Tn clasele a V-a, a Vl-a, a Vll-a la

Educatia sociala.
e

Autonomia personald presupune si autonomie
economicd. Aceasta implicd minime cunostinte
si deprinderi din domeniul economico-financiar.
Din aceasta perspectiva este important sa stii si sa
actionezi ca:

v un consumator avizat, care isi cunoaste dreptu-
rile si responsabilitdtile;

v un intreprinzdtor care stie sa aleagd atunci cand
este vorba despre oportunitdti sau risc;

v 0 persoand care 1si cunoaste nevoile si resur-
sele si intelege importanta alocdrii rationale a
resurselor;

~" un cunoscator al banilor, al rolului lor, al instru-
mentelor actuale de plata;

V" o persoana informatd cu privire la institutiile
financiare si bancare;

v un consumator care alege in mod avizat intre
diferite oferte bancare.

latd de ce in preajma implinirii varstei de 14 ani

avem nevoie de Educatie economico-financiara.

Aceasta va va ajuta sd fiti persoane autonome,

sprijinindu-va pe cunostinte si deprinderi formate

prin exercitii de géndire economica si activitati de
fnvatare a spiritului economic si de economisire.
Educatia economico-financiard este o necesitate
impusd de varsta voastrd ca indivizi, dar si o nece-
sitate impusa de varsta planetei, care ne cere impe-
rativ sa Tncetam consumul necumpadtat, sa incepem
sd cultivdm spiritul productiei si al consumului
rational. Este vorba de prezentul si viitorul vgstru
ca indivizi, dar si de prezentul si viitorul planetei.

1

|



CE STIU ELEVII?
~" Oamenii au trebuinte pe care doresc sd si le satisfacd.
~" Oamenii consumd diverse bunuri pentru a-si satisface nevoile.
~' Oamenii sunt cumpdrdtori si au posibilitatea sd aleagd
de la diferiti vanzdtori.
v Cumpardtorii au drepturi si sunt protejati de legi si institutii.

CE VOR SA STIE ELEVII?
v Care sunt lucrurile/bunurile cu care ne satisfacem trebuintele.
" Care sunt criteriile in functie de care cumpdrdtorii aleg

un vanzator sau altul.

v Cum functioneazd legdtura intre cumpdrdtor/consumator

si producdtor/vdnzdtor.

v Care sunt legile si institutiile care il protejeazd pe consumator.

i Ce este ,consumatorul rege"?

: Consumatorul de bunuri si servicii

¢ Consumatorul avizat si responsabil

. Drepturile si protectia consumatorului

. Proiect: Sesizare cu privire la incdlcarea drepturilor consumatorului
. Sinteza/Recapitulare

. Evaluare

Competente specifice: 1.1, 1.2, 1.3
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= 1.7 CEESTE ,CONSUMATORUL REGE"?

o »Prima conditie a reusitei in afaceri este sii apreciezi corect nevoile consumatorilor.

4

Orice eroare in acest sens I costd scump pe producdtort.”

{Michel Didier, economist francez, autor al lucriirii Economia - regulile joculut)

PENTRUJEDUCATIA
Elevilor claselor a Vill-a le place
sportul. Un teren de fotbal amenajat
cu toate utilitatile (vestiare, locuri de
antrenament, mingi adecvate, echipa-
mente etc.) le-ar satisface nevoia de
miscare, de petrecere a timpului liber,
de a socializa cu colegii, i-ar ajuta s&
devind mai uniti, s formeze o adeva-
rata echipd. Realizarea unui astfel
de proiect este pe placul tuturor, atat
al baietilor, c4t si al fetelor din clasa.

Consumator: orice persoand care dobandeste, cumpirs,
utilizeaza bunuri si servicii in afara activititii sale profe-
sionale, adicd n activitatile care au legturd cu persoana
si familia sa.

fn sens economic, orice consumator doreste s4 isi satisfaci
trebuintele cat mai bine si cu cat mai putini bani. Pentru
aceasta va apela la bunuri si servicii care ii sunt de folos.

Revenind la exemplul analizat la inceputul lectiei, ame-
najarea terenului de fotbal are rost numai pentru cd elevii au
nevoie de el. In acelasi fel, obtinerea unui produs are loc atat
timp cat existd cineva care sd il cumpere. Dacd oamenii sunt
interesati de un serviciu se vor gési prestatori pentru acel ser-
viciu. Menirea activitatii economice este aceea de a-i satis-
face pe consumatori, care, astfel, devin clienti. Asa s-a creat
0 stransd legaturd intre producatori, prestatori de servicii,
pe de o parte, si consumatori, pe de altd parte. Unii repre-
zintd oferta de bunuri si servicii, ceilalti reprezint4 cererea.

Dacd nu existd cerere (nu avem nevoie, nu are cine si
cumpere), nu va exista nici ofertd, pentru ca productia in
sine nu are niciun sens. Este modalitatea in care consuma-
torul dicteazd ce, cat si cum sa se producd. De aici provine
expresia ,consumatorul este rege”. in acest sens, el este cel
care orienteazd productia.

SA EXERSAM GANDIREA ECONOMICA

1. Este mottoul de mai sus legat de relatia produ-
cdtor-consumator? Descrieti aceastd relatie ela-
borand un text scurt care sd aibd ca punct de
plecare afirmatia [ui Michel Didier.

Lt

Dati trei exemple de trei bunuri a cdror productie
nu ar avea rost, deoarece nu ar exista cumpdratori.

=

Numiti un produs care vd este necesar, dar care
nu existd nicdieri la vanzare, deci nu-l putei
achizitiona. Identificati o posibild explicatie pen-
tru faptul cd acesta nu este fabricat si oferit spre
comercializare.

4. Consumul anumitor bunuri este determinat de
veniturile potentialilor consumatori. De exem-
plu, un bun X este accesibil consumatorilor care
dispun de venituri mari, dar inaccesibil persoa-
nelor cu venituri medii sau reduse.

2

Copiati pe caiet si asociati simbolul potrivit bu-
nurilor/serviciilor pe care le considerati ca fiind
accesibile/inaccesibile unei familii formate din
pdrinti si doi copii de varsta voastrd, ale cirei
venituri [unare sunt de aproximativ 6.000 de lei.

Atlas istoric scolar V)
Masind de spdlat rufe

Cursuri gratuite de dans popular pentru cei doi copii,
in cadrul scolii

Incaltaminte adecvata pentru toti membrii familiei
Smartphone ultima generatie decorat cu pietre pretioase
Abonament retea internet Wi-Fi in locuinta

Utilitati (gaze, energie electricé, canalizare)

Automobil Dacia Logan

Studii de pian, la domiciliu, cu o celebritate din lumea e
muzicii clasice

Vacantd pentru intreaga familie pe o insul exotici

4 bilete la un spectacol de cinema sau teatru, o data
pe lund

Produse pentru igienizarea locuintei

Alimentele necesare unui trai decent




Ajunsiin acest moment al
explicatiei, unii elevi se intreaba
daca nu cumva si productia ii
orienteaza, ii influenteaza pe
consumatori? Daca producatorii
nu ar aduce pe piata un nou
model de telefon, caruia i fac
reclama, ne-am multumicu
telefonul vechi pe care il avem?

Este adevdrat cd automobilele, smartphone-urile, tele-
vizoarele inteligente, calculatoarele sau servicii precum
internetul, fard de care astazi nu mai concepem sa trdim,
nu au existat pand in urma cu 15-20 de ani si nu i-au im-
piedicat pe parintii si bunicii nostri-sa isi duca viata foarte
bine. n acest mod, productia de bunuri si servicii este ea
fnsdsi in masura sa creeze nevoi.

Asadar, nu numai consumatorii ii influenteazd pe produ-
catori, ci si producdtorii creeazd potentiali cumpdrdtori sau
consumatori prin noutatea tehnologiei, a gadgeturilor aduse
pe piatd si prin reclama, uneori agresiva, care li se face.

Era digitald a globalizarii, in care cu totii trdim, aduce
cu sine un tip nou de consumator, si anume cumpdrdto-
rul on-line. Nevoile acestuia pot fi satisfacute de o oferta
nelimitatd in spatiu, el avand acces prin internet la toate
site-urile de care este interesat. Prima conditie este mani-
festarea interesului, apoi urmeazd ,cdutarea”, care a devenit
accesibila oricarui utilizator care dispune de smartphone
sau de un calculator cu aplicatii pentru cumpardturi de la
firme din toatd lumea.

Desigur, voi stiti sa creati un cont pe un site de cumpd-
raturi. Consumatorul on-line poate sa se informeze des-
pre calitatea bunurilor de care este interesat, chiar dacd
acestea se afla la sute sau mii de kilometri distanta. El are
posibilitatea sd compare preturi sau sd constate gradul de
multumire al altor cumpardtori pentru un anumit bun,
citind parerile exprimate (review-uri).

Cumpdrdturile
on-line sunt tot
mai rdspandite.

GOU . Este sau nu este ,consumato-

rul rege”?

s/ Stabiliti echipa de scenaristi care scriu textul
ce urmeaza a fi jucat. Scenaristii identifica o
situatie Tn care consumatorii Isi impun nevo-
ile: ce si cat doresc sa cumpere, care sa fie
calitatea produselor.

+/ Distribuiti rolurile: cumparatorii (numarul
este stabilit de echipa de scenaristi), produ-
catorul.

/" Precizati graficul Tnvatdrii individuale a rolu-
rilor fiecdrui actor.

+/ Stabiliti impreund graficul repetitiilor pentru
interpretarea rolurilor.

La prezentarea piesei participa elevii care detin

si fise de evaluare. Reprezentatia va fi urmata de

o dezbatere pe tema ,Consumatorul rege — pro

sau contra”.

.Consumatorul

este rege” —

o formuid

care este Incd
de actudlitate.

I

CONSUMATORUL ESTE REGE |adh|

2, Creati si voi o imagine (fotografie, desen,
picturd etc.) care sa fie sugestiva pentru sin-
tagma ,consumatorul rege”. Organizati o micd
expozitie cu titlul ,Consumatorul rege, n vizi-
unea noastrd”, in care sa expuneti rezultatele
activitatii voastre.

J

Jn recesiune, consumatorul este rege” este ti-
tlul unui articol publicat in revista Time, in care
se relateazd despre cum a devenit consumato-
rul cu adevarat rege in vremurile de criza pen-
tru comert. Autoarea constatd cu umor ca nu
si-a dat seama de ,puterea” ei de consumator
pand cand nu s-a dus la coafor, unde, pe langa
obisnuita cafea gratis, a primit si un tratament
pentru unghii.
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»7 CONSUMATORUL DE BUNURI SI SERVICII

@ » Fii consumatorul propriului téu produs! Tmbunditdteste-] bazandu-te pe propriile

dorinte, dar nu te pdcdli singur crezénd cd esti doar utilizatorul produsului.

REPEREIPENTRUIEDUCATIA
ECONOMICO-FINANCIARA

Alexandra si Andrei vor sa afle

care sunt acele iucruri prin care
consumatorii isi satisfac trebuintele.
Care este specificul acestora?

Prin ce se deosebesc unele de altele?

Pentru satisfacerea nevoilor de diferite tipuri consumatorii
cumpard si folosesc bunuri si servicii.
Cum deosebim bunurile de servicii?
= Bunurile sunt obiecte care au formd concretd, materia-
o 1d; de exemplu: caiete, sucuri, birouri si toate celelalte
H obiecte de care suntem inconjurati in locuintele noas-
tre, la scoald etc.
= Serviciile nu au formd concretd, materiald, nu sunt tan-
gibile; ele sunt activitati utile, prin intermediul cirora
se satisface o nevoie; de exemplu: transport, teleco-
municatii, publicitate, consultatii medicale, infrumu-
setare si ingrijire personala etc.

Alexandra si Andrei observa ca
obiectele cu ajutorul cdrora ne
satisfacem nevoile, prin consum, sunt
diferite. Si nu toate bunurile se obtin
i acelasi mod. Pe unele le obtinem
fard efort, in mod gratuit, ele fiindu-ne
oferite de natura: apa rdului, aerul de munte

sau de mare; pentru altele, insd, trebuie s platim:
elefoane, notebook-uri, carti, obiecte vestimentare etc.

Sieconomistii recunosc aceasta diferentd, explicdnd-o prin
modul diferit de acces la bunuri.

= Bunurile la care accesul este neingradit, ele putand
fi consumate dupa dorinta, sunt numite bunuri libere
(aerul de munte sau de mare pentru localnici).

= Bunurile care presupun un efort, fiind rezultatul unei
activitdti economice, sunt numite bunuri economice
(carti, telefoane, masti de protectie contra virusurilor
si alergenilor, obiecte de imbracaminte etc.).

(Evan Williams, actor §i muzician canadian)

SA EXERSAM GANDIREA ECONOMICA

1. Identificati in imaginea de mai sus produse si

servicii oferite de apicultori.

‘Invatam prin activitate

i. Realizati o activitate de documenta-
re pe plan local privind agentii economici exis-
tenti si domeniul lor de activitate. Copiati apoi
pe caiet si completati tabelul de mai jos.

Denumirea
agentului
economic

Denumirea
agentului
economic

Specificul
activitatii

Specificul
activitatii

a) In calitate de consumator, sunteti multumit
de oferta de bunuri si servicii existentd pe
piata [ocald? De ce?

b} Un investitor strdin este interesat si se im-
plice n dezvoltarea economici a localititii
voastre si doreste sd se documenteze in le-
gatura cu trebuintele voastre in calitate de
viitori consumatori. Spre ce domeniu de ac-
tivitate 7i recomandati sa se orienteze? Justi-
ficati-va optiunea.

b= J/

”



levii observa ca si in privinta bunurilor economice,
ot fi constatate diferente. De exemplu: la orele de
=gucatie fizica, daca nu au adidasi, pot folosi tenisi,
oe cand la orele de TIC - Tehnologia informatiei si
= comunicatiilor, pentru a folosi un calculator este
nevoie ca acesta sa aiba instalate anumite programe.

(]

Economistii ar spune ca observatiile elevilor sunt corecte.
Distinctia se face de aceasta datd in functie de modul de
relationare. Astfel, exista:

« bunuri substituibile, care intrucat satisfac aceeasi tre-
buintd, se pot inlocui unul cu altul in consum (precum
adidasii cu tenisii);

= bunuri complementare, a caror utilizare atrage dupa
sine utilizarea altor bunuri (cum este exemplul calcu-
latorului si al programelor care trebuie instalate).

O categorie aparte de bunuri sunt cele reprezentate de
ofertele bancare si financiare™.

Béncile isi oferd serviciile pentru consumatori in sensul
unor produse ca:

= deschiderea unor conturi de economii;

= transferuri de bani dintr-un cont in altul (al aceleiasi
banci sau al unei alte banci);

= oferte de imprumuturi, credite cu o anumita desti-
natie (imprumut pentru achizitionarea unui imobil,
pentru studii, pentru un autoturism, pentru calatorii,
pentru initierea sau dezvoltarea unei afaceri etc.).

Creditul: relatie baneasca ce se stabileste intre o persoa-
né fizicd sau juridica (creditor), care acorda un imprumut
in bani sau care vinde marfuri sau servicii pe datorie, si 0
altd persoana fizica sau juridica (debitor), care primeste
fmprumutul sau cumpdrd pe datorie, imprumutul acor-
dat (cu titlu rambursabil si conditionat de obicei de plata

unei dobanzi). y

Ofertele financiare nebancare provin din institutii financi-
are. Ele constau in:
= oferte de produse de investitii;
= polite ale societatilor de asigurare; acestea pot fi pentru
asigurdri de sdandtate, pentru locuinte, pentru autotu-
risme, pentru céldtorii etc. Acestea vor fi analizate in
amanunt pe intelesul vostru in unitatea de invétare nr. 6.

" Informatii, explicatii, exercitii, aplicatii pe teme legate de produsele
financiar-bancare se gdsesc in unitatea de invdtare nr. 5.

Exercitiu de imaginatie |}

MINI-CERCETARE. Sa presupunem ca doriti sa
deschideti o afacere de prestari servicii in lo-
calitatea voastra. Tnainte de a va decide asupra
obiectului activitdtii voastre, va puneti citeva
intrebari, de exemplu:

e Care sunt serviciile deficitare in localitatea
voastra?

* Ce domenii de activitate sunt suprasaturate?

» Este mai convenabil sd intrati pe o piatd defi-
citara sau suprasaturata? De ce?

Formulati si alte Tntrebdri ale caror rdspunsuri
va vor ajuta sa [uati o decizie corecta.

\. J

2. Citim in presa on-line urmatoarele informatii:

,Desi administreaza cateva milioane de hectare de
paduri, Romsilva — Regia Nationald a Padurilor -
scoate la vdnzare in acest an doar 26.000 de brazi
si 14.000 de molizi. Pentru acoperirea necesarului
de pomi de Crdciun va fi nevoie de importuri si de
oferta altor firme specializate autohtone.

In ceea ce priveste preturile, Regia Nationald
a Padurilor a anuntat ca acestea vor fi intre 15 si
35 de lei [...], in functie de indltimea pomilor de
Crdciun si de categoria din care fac parte.

In viitor, regia va pune pe piatd «doar puieti,
brazi in ghivece, pand la un metru, ca ulterior sa
poatd fi plantati. Insd este o chestiune de educatie
in randul populatiei».”

(f F13/)

a) Numiti bunurile/serviciile la care se refera arti-
colul de mai sus.

b) Precizati ce sortimente din bunul respectiv vi se
pun la dispozitie, in calitate de consumator.

¢) In opinia autorului articolului, este asigurat
necesarul de astfel de bunuri?

d) Mentionati, pe baza articolului, posibile solutii
pentru remedierea problemei. Aveti si voi altele?

3. Observati imaginea
alaturatd! Recunoasteti
obiectele din imagine?
Ce utilizare au? Descri-
eti obiectele si extra-
geti, pe baza imaginii,
informatiile pe care le
contin.




